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Begriffe

PageRank

Linkpower/Linkjuice

SERP (Search Engine Result Pages)

Keyword

Link <-> Backlink

Anchor-Text

No-Follow



Was kann ich optimieren?



Geschichte der SEO



Geschichte der SEO



Pagerank

Random Surfer Modell vs. Reasonable Surfer Modell

Pagerank seit 2009 nicht mehr angezeigt
Deutlich geringere Wichtigkeit!



Nützliche freie Tools (1)

www.seitwert.de
Top10 Ranking

SEO Analyse

Domain Tracking (Trafficzahlen)

Keyword Ranking

Teilweise kostenpflichtig

www.webseoanalytics.com
Werbefinanzierter freier Bereich

Auswertungen zur SEO, Backlinks, technische Details, 
DMOZ-Einträge etc



Nützliche freie Tools (2)

www.vrank.com
(Nur) Gute Sichtbarkeitsanalyse

• Social Networks
• Online-Medien
• SEO

Ausführliche textuelle Reports (PDF)

www.woorank.com
SEO-Faktoren
Lesbarkeit
Website-Standards
Praktisch für einen einfachen Allround-Blick

Yahoo Site Explorer (R.I.P.)



Kostenpflichtige Tools

In Agenturen wird in der Regel mit mind. 2 
Datenquellen gearbeitet



On-Page Faktoren (1)

HTML-Struktur
H1/h2/h3-Tag
(Meta-Tags) -> Keine Auswirkung, aber wichtig für 
Darstellung
Bildbeschreibungen
Validität (validator.w3.org)

Verlinkung
URL-Struktur
URL-Bezeichnung
Anchor-Texte
Ausgehende Links



On-Page Faktoren (2)

Allgemein
Duplicate Content (www.) (Lösung: robots.txt -> 
Exclude / NoIndex)

• 301 Redirect

Google Sitemap.xml
Text statt Bild
Ladegeschwindigkeit
Keyword-Ratio (Keyword Stuffing) 3-4%
Keyword-Proximity / Relevance / Semantics
Domainname / -alter
Domain Neighborhood



Off-Page Faktoren (1)

Linkpopularität (Anzahl eingehender Links)

Domainpopularität (Anzahl eigehender 
„Domains“)

IP-Popularität (Anzahl eingehender IP-
Adressräume)

TrustRank
Gute Websites: Aktuell, gepflegt, überwacht, aktiv

Schlechte Websites: Spamseiten, SEO-Manipulation

Vererbung von Trust



Off-Page Faktoren (2)

Verlinkungen

Nofollow-Attribut (Foren-Spam)

Anchor-Links

Link-Title

Context (Reasonable Surfer Model)

Position (Header, Content, Footer)

Anzahl ausgehender Links (Verlust Link Juice?)





Metriken

Google Position (Achtung: Location-
Based!)

Pagerank nicht mehr aussagekräftig

Qualitative & quantitative Rankings

Xovi OVI (Online Value Index)

Sistrix OpenLinkGraph

Alexa Ranking



Vorgehensweise bei der SEO (1)

Step 1: Ziele definieren
Welche Zielgruppe / Keywords?

Was ist meine Conversion?

Was biete ich meinen Besuchern?

Step 2: On-Page SEO
„content is king“

Fehler beheben (Validator)

Texte, Auszeichnung und Semantik optimieren

Keywords positionieren (Keyworddichte)



Vorgehensweise der SEO (2)

Step 3: Off-Page SEO
Linkpartnerschaften initiieren
Links aus sozialen Netzwerken generieren
Places-Profil pflegen
Organische Backlinks in organischer, zeitlicher Reihenfolge
Gesunder Link-Mix
Guter Content sorgt automatisch für Backlinks
Einfache Backlinks über Web-Newsportale
Foren-/Blog-Kommentare (follow?)

Step 4: Wettbewerb beobachten
Welche Links werden genutzt?
Welche Inhalte werden publiziert?



Verbotenes

Anderer Content für Suchmaschine / Besucher 
(Cloaking)

Link-Käufe

Versteckter Text oder Links (hellgrau auf weiß)

Überoptimierung / Keyword Stuffing

Ergebnis: Penalty (-30 / -950 / sandbox)



Aktuell: Penguin Update

Abstrafung für viele „einfache“ SEO-Techniken
Keyword-Stuffing in den Anchor-Texten

Link-Tausch Netzwerke aufgeflogen
• Kein konsequenter Link-Tausch

Aktualität einer Seite wichtiger

Google+ Relevanz weiter gestiegen



Wenn die Besucher da sind!



10 Tipps für Ihre Internetseite (1)

Prüfen Sie Ihre Besucherzahlen der Website; 
Sind Sie zufrieden?

Innerhalb von 5 Sekunden muss klar werden, 
was Ihre Seite anbietet

Identifizieren Sie die TOP 10 Keywords für Ihre 
Produkte / Leistungen

Auf jeder Seite muss die Möglichkeit zur 
Kontaktaufnahme bestehen

Klären Sie das Thema „Social Media“



10 Tipps für Ihre Internetseite (2)

Alle wichtigen Informationen über der 600px 
Linie

Reduzieren Sie Text durch aussagekräftige 
Bilder / Illustrationen

Strukturieren Sie die Website so, dass man in 
max. 3 Klicks zu jeder Seite gelangt

Verzichten Sie auf Flash

Bleiben Sie aktuell



Warum LEONEX?

Zertifiziert

Aktiv (z.B. BVDW-Mitglied, www.läuft.de, 
Aktive Mitgestaltung von SEO Stammtischen)

Mehr Erfolg bei gleichem Budget

Transparente Preisstruktur inkl. 
Leistungsgarantie (z.B. SEO)

Wir wissen, was wir (nicht) können!



Einige zufriedenen Kunden



Vielen Dank für ihre Aufmerksamkeit!

Wissen Sie, wie gut ihre 
Website läuft? Kostenlos 
prüfen:

www.laeuft.de

Mein Angebot: 
Kostenloser Quick-Check


